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Software NLPP spurt die Uberteuerten Teile nun per automatischem Einige Teilenummern besitzen die gleiche Spezifikation, unter-

scheiden sich aber erheblich im Preis. Die Software NLPP macht
diese Optimierungskandidaten mit einem Mausklick sichtbar.

HotSpot Advisor mit wenigen Mausklicks auf.

Viele Einkaufsabteilungen wen-
den das Paretoprinzip an: 20%
der Teile machen 80% des Ein-
kaufsvolumens aus — und darauf
ist das Augenmerk gerichtet.
Doch was ist mit den restlichen
Ausgaben, dem sogenannten
Tail-Spend oder Long-Tail? Stra-
tegisches Sourcing findet hier
selten statt.

Transparenz beim ,Kleinvieh”

Mittels Tail-Spend-Management
lassen sich diese vernachldssig-
ten Ausgaben (klassischerweise
die C-Teile) systematisch verwal-
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ten, kontrollieren und preislich
optimieren. Viele Versuche erwie-
sen sich in der Vergangenheit je-
doch als zu zeitintensiv.

Software reduziert den Aufwand
Durch den Einsatz moderner ma-
thematischer Analysewerkzeuge
wie dem Non-Linear Performance
Pricing (NLPP) der Schweizer
Saphirion AG kénnen Unterneh-
men nun ein effektives Tail-Spend-
Management  implementieren
und damit die Preise samtlicher
Beschaffungsobjekte (A-, B- und
C-Teile) schnell und einfach analy-

sieren und Einsparpotenziale iden-
tifizieren.

So lassen sich viele tausend Sach-
nummern in sehr kurzer Zeit aus-
werten und Hot Spots identifizie-
ren, bei denen es sich lohnt,
nachzuverhandeln.

Preis-/Leistungsverhdltnis auf
dem Priifstand

Die NLPP Methode vergleicht das
Preis-/Leistungsverhaltnis beliebig
vieler Produkte miteinander. NLPP
berechnet pro Warengruppe eine
Zielpreisformel, welche den Ein-
fluss von Produkteigenschaften

(z.B. Lange, Breite, Gewicht, Trag-
last etc.) auf den Preis darstellt. Mit
Hilfe dieser Formel lassen sich die
tatsachlich gerechtfertigten Preise,
die Zielpreise, in wenigen Sekun-
den fur jede Sachnummer berech-
nen. So offenbart sich, welche Pro-
dukte ein besonders gutes oder
schlechtes Preis-/Leistungsverhalt-
nis bieten.

Daruber hinaus werden flr jede
Sachnummer  Zielpreiskorridore
(Benchmarks) berechnet, sodass
der Einkaufer den Lieferanten in
Verhandlungen klare Preise vorge-
ben kann. www.nlpp.ch
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