IHS Markit/BME Einkaufsmanager Index (EMI™)

50 = Keine Veranderung gegenuber dem Vormonat
70 4

Steigende Wachstumsrate

40 -

30 <
'96 '98 '00 '02 '04 '06

'08 '10 '12 '14 '16 '18

Zunehmende konjunkturelle Abschwéchung

Der Einkaufsmanager Index, Stand 2. September 2019. Bild: IHS Markit/BME

schwierigkeiten sowie Listen mit Produkten,
die im langjahrigen Vergleich derzeit beson-
ders gunstig — oder auch besonders teuer —
angeboten werden. Die 400 befragten Unter-
nehmen wurden nach Branche, Groe und
Region reprasentativ fiir die deutsche Wirt-
schaft ausgewahlt. Manche Marktbeobach-
ter halten diese Anzahl fiir zu gering. Der Ge-
nauigkeit der EMI-Prognosen hat das bisher
keinen Abbruch getan. Aus Sicht der Finanz-
markte hat die Aussagekraft des EMI in den
letzten Jahren eher zugenommen —auch des-
halb, weil er friher und damit aktueller er-
scheint als der ifo-Geschaftsklimaindex. Die
durchschnittliche Ricklaufquote der Frage-
bégen betragt 85 Prozent. In Deutschland

Anzeige

wird der EMI von der BME vermarktet. Das
Jahresabonnement mit zwdlf Ausgaben kos-
tet 490 Euro zuzlglich Mehrwertsteuer.

Weitere Indizes

Flr Beschaffer ist der EMI deshalb so interes-
sant, weil die erhobenen Daten quasi aus
dem eigenen Bereich stammen. Es gibt daru-
ber hinaus weitere Indizes, die mit eigenen
Methoden und Fragen den Konjunkturverlauf
prognostizieren. Der schon angesprochene
,Geschaftsklimaindex fiir Deutschland” zum
Beispiel gilt ebenso als wichtiger Frihindika-
tor. Rund 7000 Unternehmen erhalten jeden
Monat ungefahr 20 Fragen lber ihr Unter-
nehmen. Die wichtigsten Punkte sind dabei
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Einschatzungen der aktuellen Geschaftslage,
die Erwartung fur die kommenden sechs Mo-
nate, die Nachfragesituation sowie die Zahl
der Arbeitnehmer. Ein weiterer wichtiger
Index stellt der Konsumklimaindex fur
Deutschland dar. Er basiert auf einer monatli-
chen Datenerhebung bei rund 2000 Konsu-
menten. Diese werden zu ihrem Ausgabe-
und Sparverhalten sowie zu ihrer Einschat-
zung sowohl des privaten als auch des
gesamtwirtschaftlichen Haushaltes befragt.

Die Mutter aller Indizes ist sicherlich der
Purchasing Managers Index, der wichtigste
Frithindikator flr die Wirtschaft der USA. Als
Vorbild fir EMI arbeitet er ebenfalls mit einer
Kennlinie bei 50 Prozent und wendet sich an
die amerikanischen Einkaufsmanager. Der
Index ist in seiner Prognose der tatsachlichen
Industrieproduktion meist drei bis sechs
Monate voraus.
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Michael Grupp, freier Fachjournalist in Stuttgart

Einkauf 4.0

Schluss mit dem Buzzword-

Bingo!

Durch die Digitalisierung steigt der Erwartungsdruck auf Einkaufer. Alles muss

schneller, schlanker, vernetzter” werden — doch was bedeutet das konkret?
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Ausschreibungen, Vergleichsan-
gebote, Verhandlungen: Die ein-
stigen Kerndisziplinen des Ein-
kaufers entlocken den Kollegen
aus anderen Unternehmensbe-
reichen heute nur noch ein
mudes Lacheln. In Zeiten der
Digitalisierung ist ein weiterflh-
render Wertbeitrag durch den
Einkauf gewlnscht. Die damit
verknlipften Ziele sind bisher
jedoch schwammig formuliert
oder ganzlich unklar.

Anstatt passiv Zielvorgaben Drit-
ter abzuwarten, konnen Sie mit
der Methode ,Non-Linear Per-
formance Pricing” (NLPP) nun
schnell und proaktiv ein neues,
exklusives Wissen aufbauen und
sich so im Unternehmen opti-

mal positionieren: weg vom ,Be-
schaffer” hin zum ,Einkdufer 4.0

Was zeichnet den Einkaufer 4.0
aus?

Als Schnittstelle zwischen dem
Unternehmen und dem Beschaf-
fungsmarkt verfligt der Einkauf
Uber einen wertvollen Daten-
schatz. Der Einkaufer 4.0 nutzt
diese Daten, um schnell fun-
dierte Antworten auf immer
komplexere Fragen zu liefern. Mit
Hilfe von NLPP-Analysen baut er
ein tiefes Verstandnis tber den
Zusammenhang von Lieferanten,
Preisen und Produktmerkmalen
flir Warengruppen auf. So erwei-
tert er seine urspriingliche Rolle
um Data-Analytics-Skills: Er ver-

sorgt andere Abteilungen mit
wertvollen Marktinformationen
und steigert damit den Wertbei-
trag im gesamten Unternehmen.

NLPP: fortschrittliche
Algorithmen sofort anwendbar
NLPP ist eine erprobte Data-Ana-
lytics-L6sung, bei der modernste
Analyse-Algorithmen zum Einsatz
kommen: Die Software NLPP, ent-
wickelt von der Saphirion AG,
berechnet pro Warengruppe eine
Zielpreisformel, welche den Ein-
fluss von Produkteigenschaften
(z.B.Ldnge, Gewicht, Material etc.)
auf den Preis darstellt. Diese Ziel-
preisformel fasst das Warengrup-
pen-Wissen des Einkaufs kompakt
zusammen. Mit Hilfe der Ziel-

NLPP zeigt — basierend auf dem
intern verfligbaren Datenschatz —
u.a. Preisbenchmarks und Einspar-
potenziale.

preisformel lassen sich Preis-
benchmarks berechnen, Einspar-
potenziale aufzeigen, Gleichteile
identifizieren und nutzenbasierte
Konstruktionsansatze verfolgen.
Aulerdem kann der Einkdufer
komplexe Fragen wie ,Make or
Buy” beantworten sowie Auswir-
kungen von Lieferantenverlage-
rungen vorhersagen.

Die Digitalisierung wird damit
nicht zur Burde, sondern zur
Chance —fiir jeden Einkaufer.

www.saphirion.com



